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RESUMEN:
La actividad deportiva de los clubes de fútbol actuales se entrelaza siempre más con otras actividades extradeportivas con el objetivo de tener presencia y ser influyentes tanto en términos futbolísticos, como en aquellos campos relacionados a la imagen social y a la función empresarial de estas nuevas organizaciones.
Dentro de este fútbol, siempre más globalizado y omnipresente, resulta interesante entender cómo el eslogan “más que un club” puede ser exportado a la mayoría de clubes post-modernos, tanto en España como en otros países. De hecho, el proceso de futbolización que ha sufrido la sociedad actual ha llevado siempre a más clubes a pensar en sí mismos no solo como simples asociaciones deportivas capaces de patrocinar una idea de equipo ligado al contexto territorial y a sus problemáticas, sino como empresas transnacionales, interesadas en extender sus propias marcas internacionalmente, reinterpretando discursos identitarios e históricos en otra formas de fidelización menos locales, para satisfacer y atraer a una nueva clientela global.
Por tanto, para analizar la política social de un club a nivel profesional resulta necesario averiguar cómo se desarrolla la promoción en ámbito glocal respecto a la visibilidad internacional que el mercado requiere.
Esta comunicación busca investigar estas diferentes políticas de marketing deportivo social en clubes de futbol de primera división, en diferentes contextos sociales y culturales. En particular, el objetivo es analizar como los equipos construyen sus propias estrategias de marketing seleccionando sus objetivos sociales en relación a su público, al entorno en el cual se ubican y a los principios éticos por los que quieren ser distinguidos. 
Las conclusiones de esta comunicación pretenden contribuir al debate sobre el uso de la Responsabilidad Social Corporativa (RSC) como herramienta de promoción comercial y social en diversos ámbitos futbolísticos, a nivel global y local.
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