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Simposio: LA SOSTENIBILIDAD SOCIAL DEL MEDIO RURAL A DEBATE
Resumen 
[bookmark: _GoBack]Los estudios sociológicos sobre alimentación humana tienen poco más de treinta años, el mayor avance se ha dado en las escuelas francófona y anglosajona, no obstante se han venido desarrollando trabajos en diversas partes del mundo para determinar la forma en que los consumidores construyen sus preferencias y patrones alimentarios. En México academia y algunas instancias gubernamentales están proponiendo llevar a cabo procesos de valorización de productos locales como una opción de desarrollo rural, para ello es fundamental conocer la percepción del consumidor de éstos alimentos. En México se ha estudiado a la alimentación humana desde la economía política, la nutrición y la antropología, pero no se ha atendido el análisis de las preferencias alimentarias, lo que hace necesario investigar el comportamiento que orienta el consumo alimentario y su interés en los sellos de calidad. El objetivo fue analizar los motivos de elección de los consumidores de productos con algún sello de calidad. La herramienta utilizada para recolectar la información fue el Food Choice Questionaire. Los cuestionarios se aplicaron a consumidores urbanos del centro del país y la información se analizó con análisis de factores y clúster. Los resultados ilustran que en el caso mexicano, aparecen unos visos de un consumidor diferente, con cierto nivel de conciencia social, pero pareciera que los consumidores mexicanos tiene otras prioridades, específicamente el gusto y la búsqueda de la tradicionalidad, siendo de manera general poco sensible o interesado en los sellos relacionados con aspectos de salud, aún más en aquellos relacionados con el bienestar animal y los productos amigables con el medio ambiente, de igual forma se observó un desconocimiento a los sellos con alguna indicación geográfica; paradójicamente, si muestra interés por los territorios de producción. Es necesario considerar esta información para llevar a cabo procesos de valorización de productos alimentarios en el país.
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