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[bookmark: _GoBack]RESUMEN: Los cambios estructurales a los que estamos asistiendo en las sociedades rurales, evidencian que la forma como fue definida la ruralidad en términos de "sociedades tradicionales" ha perdido vigencia. Actualmente los nexos entre lo rural y urbano, no solo se observan en la proveeduría de alimentos sino en la multifuncionalidad de los espacios rurales para los habitantes de las zonas urbanas, lo que se materializa en la oferta de una gran cantidad de servicios como el cuidado de los recursos naturales, el desarrollo de múltiples proyectos en base a los elementos de las tradiciones culturales, etc.
La valorización de los activos territoriales mediante marcas de calidad, se convierte desde este enfoque en una estrategia para el desarrollo sustentable de las comunidades y una característica que reafirma la identidad de estas poblaciones locales. Es este contexto el denominado consumidor postindustrial tiene un papel determinante pues en su demanda de productos locales, identitarios y singulares, fortalece a través de sus prácticas alimentarias, este tipo de relaciones entre ámbitos rurales y urbanos. Son estos procesos sociales característicos de la nueva ruralidad.
El mezcal como bebida mexicana y el brandy de Jerez, español, son dos exponentes alimentarios de productos con un contexto histórico y características vinculadas a su geografía que les han permitido emprender procesos de construcción social de su calidad y, obtener unas señas de identidad mucho más allá de su correspondiente esfera local.
Considerando el contexto anterior, realizamos un estudio comparativo entre los factores de consumo de estas dos bebidas buscando con ello, analizar la mirada de los consumidores habituales en el contexto actual, en dos contextos tan distintos como los territorios de estos dos productos. Aplicando una metodología etnográfica, cualitativa y cuantitativa, las 310 encuestas realizadas a consumidores de mezcal y 70 a consumidores de brandy de Jerez, además de entrevistas a informantes privilegiados de ambos sectores, muestran, entre otras muchas cuestiones, que en el primer caso, la búsqueda de lo tradicional y la estética son factores predominantes mientras que en el segundo, sobresalen el hedonismo y la importancia de los sellos y calidad. El desarrollo de estos y otros resultados de las investigaciones será nuestro objetivo de la comunicación.
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