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En la actualidad boliviana se ha puesto de moda hablar de “economía popular”, “comercio popular” o “nuevas elites aymaras”. Algunos como aspecto folclórico; otros, como meras reacciones de clase, menospreciando la relevancia de este fenómeno socioeconómico y de sus actores y actoras. Las múltiples formas, dinámicas, procesos y significados que ha tomado la economía popular en el contexto social, político y económico boliviano no se entienden sino en su relación con las dinámicas que ha adquirido en los últimos años el comercio y la economía global.
El objetivo de esta comunicación es analizar las formas de interacción del comercio popular con las dinámicas del capitalismo global, que articuladas a lógicas de modernización interactúan con las dinámicas, prácticas y estrategias de producción y reproducción social y material de la vida de las y los comerciantes populares, principalmente de las mujeres y sus redes familiares.
[bookmark: _GoBack]La comunicación se basa en la investigación desarrollada con las mujeres del sector de la ropa de chola cochabambina del mercado popular La Cancha en Cochabamba. El trabajo etnográfico y las entrevistas permitieron comprender la articulación del trabajo productivo y reproductivo a través de las prácticas, estrategias y dinámicas desplegadas por las mujeres en el espacio del mercado. Asimismo, facilitaron la caracterización de las transformaciones del sector de confección y caracterización de la ropa de chola en relación a las dinámicas de globalización económica. Ambos aspectos  nos aproximan al despliegue que realizan las mujeres comerciantes de formas comunitarias de cooperación, reciprocidad y cuidado en la cotidianidad del mercado. Asimismo, estas formas sociales están ligadas a formas de gestión de la competencia a través de redes sociales que responden y se recuperan de formas comunitarias de relacionamiento social. 
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