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Resumen:
[bookmark: _GoBack] La isla de Fuerteventura atraviesa actualmente una fase de estancamiento ante la cual las administraciones públicas tratan de establecer estrategias de renovación. Entre ellas destaca la proyección de una imagen turística supuestamente acorde a las necesidades del empresariado, así como de las poblaciones locales y visitantes del destino. La imagen de un territorio debe formarse a partir del resultado de la colaboración y cooperación entre diferentes grupos de interés presentes en el mismo. Para ello, es importante que los gestores partan de la proyección de una imagen acorde a la manera de concebirse a sí mismos y a su territorio por parte de las poblaciones de destino (imagen propia). En este estudio se analizan los discursos de los principales actores incluidos en la imagen proyectada de Fuerteventura, detectando diferentes aspectos relevantes relativos a una falta de participación efectiva que resulta en una situación turística con necesidades de renovación, como los conflictos de colaboración y liderazgo, la descoordinación y falta de efectividad empresarial e institucional o los sentimientos de imposición y trivialización de las lógicas locales. Los resultados acusan la necesidad de incluir estrategias participativas reales que estimulen el diálogo entre los principales agentes implicados en el desarrollo turístico a la horade analizar e implementar estrategias de renovación turística. 
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