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En la actualidad boliviana se ha puesto de moda hablar de “economía popular”, “comercio popular” o “nuevas elites”. Algunos como aspecto folclórico; otros, como meras reacciones de clase, menospreciando la relevancia de este fenómeno socioeconómico y de sus actores y actoras. Asimismo, en los estudios más recientes sobre economía popular en Bolivia se minimiza el protagonismo de las mujeres, reduciendo su papel al rol que se les atribuye dentro de las unidades familiares de producción.
[bookmark: _GoBack]El objetivo de esta comunicación es evidenciar, desde una perspectiva feminista, el valor analítico concreto de la experiencia de vida de las mujeres de los mercados populares. Para rescatar las dinámicas, prácticas y estrategias de producción y reproducción social y material de la vida que las mujeres despliegan en los mercados populares. Estas se comprenden expresadas en las formas de interacción del comercio popular con las dinámicas del capitalismo global y las lógicas de modernización que lo acompañan. 
La comunicación se basa en la investigación desarrollada con las mujeres del sector de la ropa de chola cochabambina del mercado popular La Cancha en Cochabamba. El trabajo etnográfico y las entrevistas permitieron comprender la articulación del trabajo productivo y reproductivo a través de las prácticas y estrategias de sostenibilidad de la vida desplegada por las mujeres en los espacios comerciales. Asimismo, permitieron caracterizar las transformaciones del sector de confección y caracterización de la ropa de chola en relación a las dinámicas de globalización económica- cultural. Ambos aspectos nos aproximan al despliegue que realizan las mujeres de formas comunitarias de cooperación, reciprocidad y cuidado en la cotidianidad del mercado. Asimismo, la articulación de estas formas sociales a otras de gestión de la competencia a través de redes que responden y se recuperan de formas comunitarias de relacionamiento social. 
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