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La alimentación agroecológica va más allá de la mera búsqueda de productos saludables, elaborados sin carga fitosanitaria. Agricultores, consumidores, intermediarios y responsables públicos (estos dos últimos no siempre presentes…) interactuan entre sí de manera muchas veces directa, y con una clara conciencia del efecto que pueden tener sus decisiones sobre su entorno, tanto medioambiental como socioeconómico.

En el modelo agrícola convencional el agricultor es un mero productor de alimentos estandarizados y asesorados por las corporaciones productoras de fitosanitarios, alimentos que son suministrados al mercado por grandes mayoristas y dirigidos a un consumidor que es incapaz de distinguir un producto de otro según su procedencia y se deja llevar por la apariencia superficial del producto. En cambio, en el modelo agroecológico el agricultor se presenta como un experto capaz de desarrollar nuevas formas de producción que cumplan con los requisitos de sostenibilidad y respeto al medioambiente, recuperando aportaciones de la agricultura tradicional desechadas hasta ahora por la agricultura convencional, tanto a nivel de procesos como a nivel de variedades de producto. Por otro lado, el consumidor también se especializa y adquiere un carácter más activo que le lleva a informarse no solo sobre las características de los alimentos que está ingiriendo, sino sobre aspectos colaterales tales como su impacto ambiental o la existencia de un comercio justo que remunere adecuadamente al agricultor. En cuanto a los intermediarios, el modelo agroecológico se caracteriza por la existencia de puntos de intercambio directo entre el productor y el consumidor: los mercados agroecológicos. El consumidor, consciente de las características particulares del producto que está adquiriendo, acepta desplazarse unos kilómetros para realizar la compra, lo cual es un claro reflejo de su implicación en el modelo. En cuanto a la implicación de los poderes públicos, se observa en estos últimos años una mayor sensibilidad e implicación, especialmente a nivel de las administraciones locales y desde la UE. Con la ayuda de Internet, este modelo agroecológico de producción y consumo ha ido configurando una identidad propia, identidad que pretendemos contribuir a analizar en la presente propuesta.
